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• Didirikan tahun 1990, telah 22 tahun menjalankan usaha di 
Indonesia 

• Bidang usaha: produksi, distribusi dan pemasaran produk 
• Mendapatkan license dari PIGEON Corporation Jepang pada tahun 

1996 
• Penawaran saham publik di tahun 2005 
• Mengelola dua merek :  

– PIGEON (produk perlengkapan bayi),  
– HORI (lampu hemat energi) 

• 9 kategori produk : 
Botol, dot, perlengkapan bayi, tissue basah, perlengkapan ibu 
menyusui, perawatan kulit bayi, kids toiletries, perawatan kulit 
remaja; lampu hemat energi. 

P T  M U LT I  I N D O C I T R A ,  T b k  



PT Multielok Cosmetic 
Produksi kosmetik & toiletries bayi 

99.99% 

PT PIGEON INDONESIA 
Produksi barang plastik dam karet untuk 

bayi 

PIGEON  CORPORATION 
JAPAN 

35% 65% 

60.44% 39.56% 
Publik PT Buana Graha Utama 

STRUKTUR KEPEMILIKAN SAHAM 



Meningkatkan kinerja secara berkelanjutan melalui pemanfaatan 
sumber daya dan teknologi guna memenuhi kepuasan pelanggan 
serta meningkatkan nilai bagi masyarakat dan pemegang saham 

 

Misi Perusahaan 

V I S I  d a n  M I S I  P E R U S A H A A N  

Visi Perusahaan 
Menjadi pemasar utama bagi produk-produk konsumen yang 
aman, berkualitas, dengan harga yang kompetitif serta 
memberikan manfaat yang tinggi bagi masyarakat 

 



SUMATERA 

KALIMANTAN 

SULAWESI PAPUA 

J A W A 
BALI  & NUSA 

MDN 

Jakarta 

Surabaya 

UPD 

• 3 LOKASI PUSAT DISTRIBUSI: Jakarta, Surabaya, Medan 

• 121 SUB DISTRIBUTOR  

• 2 LOKASI FASILITAS MANUFACTURING 

• 14 SHOWROOM berlokasi di MALL TERKEMUKA JAKARTA & BALIKPAPAN 

ACEH 

MDO 
PTK 

BMS 

SMD 

BDG 
SMG 

DPS 

LPG 

BKL 
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BTM 
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JMB 
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C A K U P A N  D I S T R I B U S I  



Modern market : 15.500 outlet General Trade : 21.000 outlet 

C A K U P A N  D I S T R I B U S I  
( M o d e r n  M a r k e t  &  G e n e r a l  T r a d e )  

TOTAL : 36.500 outlet 



I N T E G R A T E D  M A R K E T I N G  A C T I V I T I E S    

www.pigeon.co.id 



Brand & Store Activation 
 Memperkuat brand image Pigeon dan membangun image positif Pigeon 



Sponsorship Event  bekerja sama dengan majalah Bobo (Bobo Fair) 

Sponsorship Event (Mother & Baby) 



Road show PIGEON Kids goes to school 

Surprise Gift @ Carrefour, Giant, Hypermart 

Road Show & Surprise Gift Pigeon 



Ruang menyusui di Kelapa Gading, Central Park, Gandaria Mall Promosi di Rumah Sakit: Pre-Natal Class, Seminar  

Penambahan Showroom Karawaci, Serpong dan Balikpapan 



Pigeon establish ”Nursery Room” di KIDZANIA 



Support Launch Pengembangan Produk Botol “BPA Free” melalui 
aktifitas Above The Line dan Below The Line 



Lomba Foto Nasional 



I N T E G R A T E D  M A R K E T I N G  A C T I V I T I E S    

www.hori-lighting.com 



Event IndoBuild tech Makassar Pekan Raya Jawa Timur 

Pekan Raya Jakarta HORI Billboard Jakarta 



Penyerahan Hadiah Grand Prize Mobil Mercedes B 180 
“Undian Berhadiah HORI” 



Sponsor Tunggal Jalan Sehat Ultah Kabupaten 
Subang - Jabar Branding di Grand Lucky 

Lucky Dip di Supermarket 
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SALES & NET INCOME 



50.5 

2009 2010 2011

Laba Sebelum Pajak  
(Rp Miliar) 

273.3 

2009 2010 2011

Ekuitas (Rp Miliar) 

432.6 

2009 2010 2011

Aset  
(Rp Miliar) 

126.4 

2009 2010 2011

Kewajiban  
(Rp Miliar) 

IKHTISAR KEUANGAN 



Sumatera 
14% 

Sulawesi 
7% 

Kalimantan 
5% 

Jateng 
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Jatim 
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bek 
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Penjualan 2011 by Area 

KOMPOSISI KONTRIBUSI PENJUALAN 
Kontribusi kategori botol dan dot mencapai 40% penjualan perusahaan, 

Jadebotabek sebagai area kontribusi terbesar 

Perlengka
pan Bayi 

74% 

Skincare 
Remaja 

5% 

LHE 
9% 

Ekspor 
12% 

Penjualan 2011 by Category 



• Penjualan lokal bertumbuh sebesar 15% dibanding 
tahun 2010 dengan total penjualan lebih dari Rp. 
465,3 Miliar 

• Mempertahankan kepemimpinan pasar pada 
kategori botol susu (64.1% secara value share), 
and dot (66.1%)  
sumber: Nielsen scantrack periode Januari 2012 

• Beberapa external awards diperoleh pada 2011 

2011 HIGHLIGHTS 



 Top Brand for Kids **) 

• Botol susu bayi 

• Dot 

• Perlengkapan makan bayi 

• Botol mag-mag 

• Pembersih perlengkapan bayi 

• Face powder untuk remaja 

 

 

 

 
**) Dari Majalah Marketing 

EXTERNAL AWARD 



 Reader’s Choice AWARD *) 

• Tissue basah (winner) 

• Alat makan dan minum 
(winner) 

• Alat steril botol (winner) 

• Botol susu dan dot (winner) 

• Lotion rambut (3rd winner) 

• Shampoo & sabun bayi (3rd 
winner) 

• Penyerap ASI (winner) 

• Empeng (winner) 

• Pemanas botol (winner) 

• Breast pump (winner) 

 

 

 

 

*) Dari Majalah Mother&Baby 

EXTERNAL AWARD 



EXTERNAL AWARD 

Indonesia Original Brand   ***)  

(kategori Lampu) 

***) Dari majalah SWA 

 

 

 

 



Strategi Pemasaran 2012 Pigeon  

Brand Image 
yang kuat 

& Peningkatan 
Sales/Profit 

Meningkatkan 
Brand Awareness 

Menciptakan 
pengalaman 

terhadap merek 

Menciptakan 
kepuasan merek 

Memperluas 
cakupan 
distribusi 



Strategi Pemasaran 2012 HORI  

Brand 
Awareness,       

Experience & 
Availability 

Product 

Meningkatkan 
Brand Awareness 

Meningkatkan 
visibility produk 

Menciptakan 
pengalaman 

terhadap merek 

Memperluas dan 
merapatkan 

channel distribusi 
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